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La publicidad es cara; las re-
laciones publicas son econo-
micas”. Se trata de uno de los
argumentos mas poderosos
expuestos por Al e r——
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ultima obra La CAIDA de la
constata que hoy PUBLICIDAD
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{a y no a base de
anuncios. Algunas
incluso han sido creadas prac-
ticamente sin publicidad (Star-
mmmm Zana...).
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